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Территориальная идентичность и развитие сельских районов в ЕС
Аннотация. Данная статья рассматривает значимость территориальной идентичности в развитии сельских территорий. После установки брендинга территории в историческом и концептуальном контексте выявляется связь между брендингом и идентичностью территории. Эта статья также рассматривает опыт развития сельских территорий в ЕС. Властями был разработан подход LEADER, который способствовал успешному становлению территориальной идентичности сельских территорий в ЕС.
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Territorial identity and development of rural territory in the EU
Summary. This article examines the relevance of territorial identity in development of rural territory. After setting place branding in a historical and conceptual context, it maps out the connections between branding and territorial identity. This article also examines experience of development of rural territory in the EU. Politicians developed the LEADER approach, which contributed to the successful formation of the territorial identity of rural areas in the EU.
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Тема идентичности является традиционной в гуманитарной науке. Но при этом изучение территориальной идентичности в отечественных трудах носит эпизодический характер. Е.В. Головнёва данный фактор связывает с отсутствием «теоретико-методологической концептуализации понятия «территориальная идентичность», а также междисциплинарными барьерами в ее изучении» [2].
На сегодняшний день развитие территориальной идентичности является актуальным вопросом для властей всех уровней. В условиях глобализации необходимо осознание важности создания механизмов, способствующих предотвращению негативной идентичности. 
До недавнего времени сельские территории считались маргинальными и депрессивными районами, которые не могли одновременно идти в ногу с эволюционной динамикой городских территорий. Сейчас они вновь рассматриваются как места «устойчивого возрождения», где переосмысление материальных и нематериальных активов новаторским путем и усиление социальной сплоченности и экологической устойчивости, которые теоретически характерны для этих районов, делают возможным продвижение альтернативной модели развития по отношению к городской [3].
Следовательно, необходимо развитие сельских территорий, ориентированное на повышение внутреннего потенциала и основанное на механизмах расширения управления, оценивающего социальную сплоченность и обеспечивающего процессы стратегического сближения между местными стейкхолдерами для того, чтобы привести их «в действие» и направить на устойчивое развитие территории.
Для примера можно привести успешную политику ЕС в области развития сельских территорий. По мнению Т. Банини, благодаря достойным инициативам по созданию материальной и нематериальной инфраструктуры для сельских районов, содействию по проведению консультаций на местном уровне и развитию производственных инвестиций властям удалось активизировать процессы территориального распределения, сосредоточив внимание на управлении территориальной идентичностью, которая является важным компонентом местных процессов развития [1].
Между территориальной самобытностью и развитием существует взаимосвязь. Это взаимодействие, хотя и принимает совершенно разные формы и интенсивность, может быть как прямым, так и косвенным. Сильная местная идентичность, например, имеет тенденцию поддерживать процесс накопления социального капитала, который является одним из основных нематериальных ресурсов, лежащих в основе местного развития. Аналогичным образом, чувство сопричастности способствует укоренению местных субъектов, предотвращению делокализации и укреплению механизмов совместной конкуренции, аналогичных тем, которые существуют в местных системах малых и средних предприятий. Тем не менее, территориальная самобытность способствует стратегическому сближению местных субъектов и направляет индивидуальные и коллективные действия, поддерживая механизмы консультаций на местной основе. В то же время территориальная идентичность является основным ресурсом устойчивости территориальных систем, еще одним важным компонентом обеспечения территориального развития. 
Аббревиатура LEADER происходит от французских слов “Lion Entre Actions de Développement de l'Économique Rurale”, что означает “связи между сельской экономикой и действиями в области развития”. Идея в том, чтобы привлечь энергию и ресурсы людей и органов, которые могли бы внести свой вклад в процесс развития сельских районов путем формирования партнерских отношений на субрегиональном уровне между государственным, частным и гражданским секторами. В 1990 году, когда группа должностных лиц Европейской Комиссии выступила с предложением о принятии LEADER, эта концепция общения с людьми была совершенно новой. Данный подход связан с расширением возможностей на местном уровне посредством разработки местной стратегии и распределения ресурсов. Основным инструментом применения подхода к развитию территорий и вовлечению местных представителей в процесс принятия решений является локальная инициативная группа. Подход LEADER оказался весьма эффективным: его действенность была также признана на глобальном уровне. LEADER намерен, по сути, продвигать модель эндогенного, местного, эгоцентричного развития, которая ориентирована на повышение территориального потенциала и на объединение всех сил, действующих в районе, поощряя расширенное управление, которое может, в свою очередь, интегрировать и сделать территорию и ее производственные ресурсы работоспособными. Вклад программы в укрепление территориальной идентичности сельских районов является как прямым, так и косвенным, поскольку он обусловлен как реализацией самого этого специфического подхода к развитию, так и принятием политики активизации тех процессов означивания, которые являются основой для создания/укрепления местной идентичности. В итоге, подход LEADER стимулирует достижение следующих целей: 
1) Развитие диалога между местными субъектами путем укрепления отношений, чувство общности и в пользу стратегического сближения; 
2) расширение местных традиций, которые связаны с территориальной идентичностью; 
3) создание или укрепление посредством действий территориального брендинга, место, образ, отражающий и обобщающий свою идентичность; 
4) привлечение, посредством туристического продвижения, туристических потоков, заинтересованных в специфике места, способствующих развитию у местного населения чувства гордости за свою культурную уникальность и привязанности к своей территории; 
5) сбор и популяризация местной культуры, в том числе через популяризацию тех “мест памяти” [1]. 
Подход LEADER, по крайней мере потенциально, является действенной стратегией для “возрождения сельской местности”. Тем не менее, за его несомненным потенциалом и научной основой модели развития, результаты, достигнутые в тех областях, где он был принят, не всегда представляются удовлетворительными или даже противоречивыми. Во-первых, региональные различия, существующие между сельскими районами, в которых она применялась, повлияли на эффективность применения этой модели; во-вторых, решающую роль, как представляется, играют некоторые элементы, такие, как социальный капитал и территориальная идентичность. Отсутствие социального капитала препятствует необходимой социальной сплоченности вокруг территориального проекта и развитию тех горизонтальных и вертикальных сетевых процессов, которые являются основой любой формы общинного развития. 
Аналогичным образом, отсутствие сильной территориальной идентичности приводит к некритическому принятию – со стороны местных субъектов – некоторых моделей экзогенного развития, обычно характеризующихся отсутствием территориальной согласованности или даже экологической несовместимостью, что наносит ущерб эндогенному подходу, который политика ЕС в отношении сельских районов намерена поощрять. Вот почему размышления об этих стратегиях, об их эффективности и о взаимосвязи, связывающей их с формированием территориальной идентичности, имеют большое значение для преодоления теоретических границ научных дискуссий и, скорее, становятся продуктивным вкладом в переосмысление политики развития сельских районов, делая попытку построить диалектические и конструктивные отношения с политиками.
В данной статье нами был приведен пример ЕС, так как он наглядно показывает о необходимости конструирования идентичности сельских территорий. Принимая опыт вышеприведенной концепции, стоит отметить, что различия сельских территорий стоит учитывать при создании подобной модели.
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